_les clés de_

a
]
-+

(¢}]
—~

«©
—

1

adpLesse

n° 539 du vendeedi 13 janvier 2012

La boite a outils des professionnels de la presse

L’événement
Le macché de 1a publicité en ligne a bondi
de 11 % en 2011

Alocs que les niveaux de cevenus cestent encoce lacgement supécieucs suc les médias tea-

ditionnels, la publicité en ligne continue de progresser, comme en témoigne la 7éme
liveaison de 1’0Obsecvatoice de 1°e-pub du Syndicat des cégies Intecnet (SRI), en pactena-
riat avec Cap gemini et 1’Udecam.

Le macché francais de 1a communication publicitairce a atteint 2,5 milliards d’eucos de
chiffre d’affaices net en 2011, soit une pcogeession de 11 % pac cappoct a 1’année 2010. « Tous
Ies segments sont en croissance », se félicite Jérdme Boucgeais, vice-président de Cap gemini
consulting.

Seacch, display, affiliation, les stacrs de la publicité online

Selon 1’0Obsecvatoice de 1’e-pub, le seacch a progeessé de 11 % en 2011, pour atteindee 1,06
milliard d’eucos, et cepcésente désocmais 42 % du macché de 1a publicité en ligne en France.
De son coté, le display a bondi de 14 % pour un chiffre d’affaires total de 616 millions d’eu-
ros nets. « Le display a été porté par 1’explosion des usages vidéo, mais aussi des réseaux
sociaux », traduit Jértme Bourgeais.

Le chiffre d’affaires de 1’affiliation atteint 207 millions d’euros en 2011, en hausse
de 15 %. « L’affiliation a été dynamisée par 1’acrivée d’annonceucs traditionnels venant de
secteurs comme 1’automobile ou la grande consommation », déccypte Jérdme Boucgeais. Le
macché des comparateucs de prix a été impacté en 2011 par le déploiement du nouvel algocithme
de Google et 1’arrivée de Google shopping, selon le SRI. Ce canal totalise 131 millions d’eu-
ros d’investissements (+9 %]. Enfin 1e mobile, ticé pac le cenouvellement de 1’offre, affiche
une croissance de 37 % pouc un chiffre d’affaices de 37 millions d’eucos nets.
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L’explosion de la vidéo et des réseaux sociaux

En tecmes de tendances, 1’Obsecvatoice de 1’e-pub distingue en pcemiece 1igne le phénoméne
vidéo, qui a affiché une croissance de peés de 100 % et céuni 28 millions d’utilisateurs. « Les
éditeurs continuent d’étoffer leurs offres avec de nouveaux formats intecactifs », remacque
Jérdme Bourgeais. 2011 a été également macquée pac 1’accélération des investissements des
macques dans les réseaux sociaux. « La phase de ceccutement est decriéce nous, conficme-t-
il. Les annonceurs s’emploient désormais a utiliser ces cibles avec des campagnes adap-
tées. » En 2011, les marques ont également consaccé une pact ceoissante de leue budget média
digital aux leviers de communication a la pecfocmance.

Coulisses

Stiletto travaille

suc une nouvelle focmule..

Le magazine £féminin Stiletto
peépace une nouvelle forcmule
qui vecra le jour en macs
peochain. Au pcogeamme,

un nouveau foecmat, un contenu
éditorial optimisé et des
équipes cenfoccées.

.. Tétu voyage aussi

Apcés la nouvelle focmule

de Tétu en septembre decniecr,
le groupe s’appeéte a faice de
méme pouc son hocs-sécie Tétu
voyage, dont la nouvelle
version est attendue

pour le 7 macs.

Gala planche suc une nouvelle
maquette

Gala (Pcisma preesse) met la
decniéce main a la conception
d’une nouvelle maquette, qui
devrait étee lancée avant le
mois de macs.

Géraldine Pangrazzi

de Roularta a Pcisma

Géraldine Pangrazzi, directeice
des opérations spéciales au
sein du groupe Express
Roulacta, cejoindra le 25
Jjanviec Peisma pub au méme
poste.

Talents

Claice Lénact Tucpin, ex-le
Figaro, est nommée dicecteice
du pole B to C du gcoupe les
Echos, en chacge de la steatégie
et du développement de Radio
classique, Connaissance des
acts et Investir-le Joucnal des
finances.

Claudie Voland-Rivet, ex-
Hocyzon média, cejoint 1°Union
des annonceucs comme dicecteice
macketing et innovation.
Hoctense Thomine-Desmazuces
est promue dicecteice de la
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2012, une année de transition

« Alors que 2011 a tenu ses promesses de croissance pour tous les segments, 2012 s’annonce
comme une année de transition avec 1’accélération de la convergence Web/mobile, la pro-
gression dans la continuité du développement de la vidéo, et la structucation du macché des
adexchanges », analyse Luc Tean Thang, peésident du SRI. Poue autant, en 2012, la peudence
reste de mise et les professionnels du secteur peévoient d’oces et déja un calentissement des
investissements au premier semestee, 1ié au climat économique incectain. Selon les estima-
tions de 1’0Obsecvatoire de 1’e-pub, le macché de la publicité en ligne devreait malgeé tout
poucsuivee son développement et atteindee 2,7 milliacds d’eucos en 2012, soit une progees-
sion de 8 %. Macie Malaterre-Roques

Une stratégie passée au ceible
Les nouveaux choix numéciques de Bayard

Bayard presse et Milan cegroupent leucs forces en matiéce numécique, avec le lancement

de BayaM. Une nouvelle offre numécique pour les enfants de 3 a 13 ans, présentée le 11
janvier a 1’occasion d’un atelier pour enfants ocganisé au centee Geocges Pompidou, a Paris.
Deux nouvelles applications secont mises en coute le 17 janvier, et une bibliothéque numé-
rique « J’aime lirce Store » en févriec.
Dix ans de matucation
« I1y adix ans, Milan et Bayard ont développé les CD-Rom, cappelle Damien Giard, dicecteur
numécique Milan jeunesse chez Bayard presse. I1s étaient les prémices du développement de
1’abonnement suc Intecnet ». Depuis quatce ans, la fidélisation des abonnements et 1’expé-
rimentation d’offres complémentaires ont pecmis de tester et d’élaborcer un contenu et un
modéle économique. « Nos investissements sont effectués par paliers : trois ans sont néces-
saires pour bien apprendre », fait valoic Damien Giacd.
Vers la création d’une macque numécique
« C’est 1’aboutissement d’un travail que nous menons depuis 2007 », indique Stéphane
Bataillon, responsable éditorial des contenus numériques du geoupe Bayard. Dans une logique
de synergie des suppocts numéciques (Web, tablettes, CD-com), Bayard kids deviendra le 17
janviec BayaM. Dans ce nouvel espace numécique sécucisé et ouvect a tous (www.bayam.fr), deux
applications (Mac, PC) secont téléchargeables gratuitement dans leuc version de base : une
pouc les 3/7ans, 1’autee pour les 7/13ans. « Pour les enfants entre 7 et 13 ans, nous propo-
sons une sélection de sites sur lesquels ils peuvent naviguer, explique Stéphane Bataillon.
En interne, nous produisons des contenus : jeux vidéos, dessins animés, truc astuces, défis
littéraires, explication de 1’actualité, quizz, documentaices interactifs, etc] ». L’ offre
gratuite est complétée d’une option Peemium payante pour les familles qui souhaitent accoc-
dec des contenus supplémentaices en illimité. « Nous voulons développer 1’achat d 1’acte,
poucsuit Damien Giacd. L ’enfant dispose d’une monnaie victuelle que les pacents délimitent,
11 peut ainsi télécharger 1ui-méme ses contenus ».
Le 1lancement d’une bibliothéque numécique
Par ailleurs, Bayard ouveira le mois peochain une bibliotheque numécique suc tablette
(iPhone, iPad]. Baptisée « J’aime lire store », elle pecmettra de télécharger une sélection
de comans intecactifs édités pac Bayard, vendus a 1’unité. Ces ouvrages, imaginés pouc les
nouveaux éccans, compoctent des nouveautés comme un macque page tactile, un badge « j’ai tout
Ju », un guide pour les pacents, etc. Pour Bayard, 1’objectif est de devenic diffuseur de céfé-
rence des lectuces numéciques pour enfants. Maeva Melano-Costamagna

Presse magazine
Une offre élargie et un nouveau site
pouc la Revue du vin de France

La Revue du vin de France (RVF], qui a cemis hiec 12 janvier a Pacis ses Trophées du vin
<7 2012, s’appréte a étoffer son offre éditoriale en s’ouveant davantage aux vins étean-
gers. Une nécessité a 1’heuce ou le groupe Marie Claice a fait du développement intecnatio-
nal une priorité poue la RVF : apeés 1la Chine 1’an decnier, « nous espérons lancer une décli-
naison pac an pendant cing ans », explique son peésident, Jean-Paul Lubot. La bible du vin,
qui vient de cemporter 1’appel d’offres du Monde et du Nouvel observateur pour la péalisa-
tion de leurs suppléments vins, peépace aussi une cefonte de son site, en s’ouveant davan-
tage & 1la vidéo (une pac jour).

publicité de M6 publicité
digital.

Cacole le Moaligou quitte

le Crédit ageicole leasing

et factoring pour devenic
dicecteice macketing de GE
capital Feance.

Laucent Cantin est pcomu
dicecteur de la publicité peint
et Web des Incockuptibles.
Nathalie Andcieux est poomue

a la présidence du nouveau
geoupe Mediapost, qui cegroupe,
avec Mediapost, Mediapost
publicité, Mediapost
intecnational et Mediaprism,
toutes les expectises liées

a la celation client.

Francois Goddet, dicecteue du
développement de Vivaki France,
est promu peésident de
ZenithOptimedia Belgique.

En beef

L’AFP continue de séduice la
presse quotidienne régionale
avec son £il 1’Essentiel PQR.
Apcés 1a Nouvelle république,
la Dépéche du midi et Paris
nocmandie, c’est au toue

de la Provence de ceprcendce

un abonnement a 1’agence via ce
nouveau f£il d’infocmations.

La cégie Amapub prend en régie
cing nouveaux titces
automobiles du gcoupe Riva.
I1 s’agit d’Auto collector &
classic, Km/h, Garage classic,
Avus et le nouveau Big block.
Les négociations suc la
resteuctucation du Monde
impeimecie se sont achevées
aprés la céunion d’un comité
d’enteeprise, le 10 janvier.
Reste maintenant a mettee

en place le schéma industriel de
redéploiement de 1’impression
en peovince

et la réorganisation des
effectifs. Un geos chantier
pour 2012.

Le geoupe Macie Claice vient
de confier & Mistral média la
commeccialisation des espaces
publicitaires de son magazine
100 idées jardin, qui prépace
deux numécos Pecintemps (le 1¢°
macs et le 3 mai).

La dicection de France soir

a confié la commeccialisation
de ses contenus numéciques
(Web, mobile, tablette)

a Ocange advertising netwock.
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Numécique
Lagacdece active cenfocce ses positions
dans le domaine de la vidéo

“% Lagacdece active a fait 1’acquisition, cette semaine, de la société SBDS, éditeice du

site waw.TV-ceplay.fe, avec 1’objectif de compléter le poctefeuille de sites déja édi-
tés par le groupe. « Cette acquisition s’inscrit dans le cadre du développement numérique
du savoir-faire historique de Lagardére active dans les progeammes TV, déclace Thomas Kouck,
responsable des activités numériques du pdle Entectainment de la presse magazine. Nous conti-
nuons ainsi @ proposer aux consommateurs des secvices sur tous les supports. » En décembre
2010, TV ceplay s’était déja rapproché du groupe Lagacdece a travers un pactenaciat édito-
rial et publicitaice conclu avec www.pcemiece.fr.

Haceis interactive se penche surc les céseaux sociaux

Haceis Intecactive lance une enquéte en ligne, baptisée Fan obsecver, et lamet a la

disposition des entrepeises qui ont une impoctante communauté de fans suc Facebook.
« Nous avons déja une quarantaine de pages, dans 1’univers des médias majoritaicement [RTL,
Europe 1, M6, Fun radio, etc], précise Jean-Laucent Bouvecet, dicecteur du dépactement NetOb-
secver Eucope. L’enquéte est personnalisée suivant le logo et la marque de notee pacte-
naice ». Fan obsecver prend 1a focme d’un questionnaice publié suc le mur des pages Facebook
de ses pactenaices, et relayé sue le £il d’actualités des fans. L’enquéte a pouc ambition,
au travers d’une vingtaine de questions, de mieux connaitce et comprendee les fans. La pee-
miece édition de 1’enquéte se découle jusqu’au 26 féveiee 2012. « Nous attendons Ia £in du
terrain pour faire une analyse. A ce moment-1a, nous apporterons d chacune des entreprises
une expectise personnalisée, ainsi qu’un benchmack ».

Publicité

Lagacdéce publicité met en place une opération
de beand content poue Veloues noic

Lagardéce publicité et Mindshace organisent, pour le compte du café Veloues noic (groupe

Keaft]), une opération de brand content, en associant RFM, Version femina, Eucope 1 et
les réseaux sociaux. Baptisée « Ia Nuit Velours RFM », elle repose suc lamédiatisation d’un
concect peivé de Pateick Beuel, progeammé le 30 janviec & Bobino (& Pacis). Au-dela du
concect, RFM et Keaft ont élacgi le dispositif avec 1la mise en jeu de places via une opéra-
tion on-pack et sur la page Facebook de 1’annonceuc.

Audiovisuel
La TNT attice les groupes de presse

Le Conseil supérieur de 1’audiovisuel (CSA) a annoncé, le 11 féveier, avoir cecu 31 dos-

siers de candidatuces poue 1’ouvertuce de six nouvelles chaines TNT. Finalement,
Canal +, qui a racheté a 1’automne Dicect 8 et Dicect star, n’a pas déposé d’offre. TF1, M6
et NRJ, déja présentes suc 1a TNT, ont chacune déposé trois dossiecs. De son coté, le geoupe
NextRadio TV a aussi déposé teois dossiecs, tandis que Lagacdece a peoposé un peojet de chaine
pouc 1”hebdomadaice Elle, baptisé E1leTV. Pacmi les autces candidats figucent d’autces
geoupes de presse comme Amaucy, le Figaro ou encore le Nouvel obsecvateur. La sélection des
candidats aura lieu mi-macs et les autorisations d’émettee intecviendeont £in mai.

Foecmation
Le pcogramme de formations 2012
de Média institute est sorti

Spécialisé dans la communication digitale, les médias, la publicité et le macketing,

Média institute vient de publier son nouveau catalogue de formations pour 1’année 2012.
Un tiecs des progeammes ont changé, avec 13 nouvelles thématiques centrées suc les decniéces
innovations et stratégies, en pacticularité suc les médias Intecnet et mobile.

Keeactive, geoupe indépendant
d’expectises des nouveaux
médias, élargit son offre

en ccéant une offre pluci-
digitale (Web, social, mobile)
avec le cachat du puce-player de
1’éducation : Média étudiant.
Le pcemiec numéco du magazine
teimesteiel Inexplocé est socti
en kiosque cette semaine.

I1 a pour ambition de traiter
sérieusement des expériences
extraocdinaires de la vie
quotidienne. A la une, une
interview du céalisateur David
Lynch et du psychiatce Boris
Cyculnik, ainsi qu’un dossiec
sur 1’intuition et le 6°™ sens.
Le Coucrier de 1°ouest a publié,
le 10 janvier, le palmaces

de 1’information la plus
ociginale, a 1’issue d’un
concours céalisé pacmi les 308
communes des Deux-Sevres.
Ducant teois mois, la centaine
de cocecespondants locaux du
joucnal a recensé pouc chaque
commune du dépactement
1’infocmation la plus
ociginale.

Le mensuel 1’Actualité de
1’histoire, édité pac HC
éditions, pcopose une nouvelle
formule & 1’occasion de son
quateiéme numéco avec,

au sommaice, un dossier complet
sur « Les secrets des palais

de la République. »

Clear channel France amis en
ligne un nouveau site Intecnet
avec, notamment, une identité
graphique cevue et coceigée,
et 1’ambition de cépondce

aux besoins des marques et des
collectivités.

Les salariés du pdle TV de
Prisma Presse se sont mis en
geéve, le 10 janvier, pour
preotester contee la cession

du pdle de pcogcammes TV au
groupe Lagardece.

Presse news, racheté pac Indigo
publications, a dévoilé, cette
semaine sa nouvelle maquette et
regroupe 1’ensemble de ses
annuaires sous le dénomination
4éme pouvoic.

Le Figaro signe un nouveau
rendez-vous cultucel sous le
signe du cinéma. Dans le Clap,
un comédien ou réalisateur
viendra, chaque meccredi, en
fonction de 1’actualité,
s’expeimee sue un £ilm.
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Une décision passée au ceible

Disteibution
Les chantiers de 1’année 2012

Le moins que 1’on puisse dice, c’est que la décision de 1’Autorité de cégulation de la

disteibution de la presse (ARDP), cendue le 11 janvier, en a sucpeis plus d’un, comme
en atteste 1le nombre tees 1imité de réactions officielles de la pact des principaux acteucs.
Anne-Marie Coudecc et Vincent Rey, peésident et dicecteur général de Peesstalis, n’ont ainsi
pas souhaité s’expeimer officiellement, en laissant & leuc pocte-pacole le soin de faice
passer des messages. Pateick Andeé, dicecteur délégué des MLP, s’est contenté, lui, d’un
laconique : « On avait dit qu‘on était serein et qu’on avait confiance dans 1°ARDP et dans le
droit. On a eu raison. Nous allons continuer d faire valoir nos arguments sur la péréqua-
tion ». De son cdté, le conseil supérieur des messagecies de peesse (CSMP) a peis acte, dans
un communiqué, de la décision et s’est donné « Ie délai de 15 jours presceit par Ia loi » poue
prcésenter ses obsecvations a 1’ARDP.

Une céflexion sur les délais de préavis...

11 faut dice qu’en décidant de ne pas cendre exécutoire la décision du CSMP du 22 décembee
decnier visant & geler, pendant un délai maximum de neuf mois, le transfect de titces entee
les messageries, mais en actant le peincipe d’une céflexion visant & établic un mécanisme
de péréquation pecmettant de cépactic entee les messagecies (y compeis les MLP) le colt de
distribution de la presse quotidienne nationale, les sages de 1’ARDP ont ménagé la chévree
et le chou. Pour Presstalis, la pilule est duce a avaler, puisque la décision ne lui pecmet
pas de freiner, du moins dans 1’immédiat, 1’hémoccagie de titres vers son concuccent. Poue
mémoice, apres Grazia, Biba et Top santé, le Point peévoit aussi de confiec, dés le mois de
macs, sa disteibution aux MLP. Unmanque & gagner impoctant pouc 1a messagecie, qui se féli-
cite malgeé tout que 1°ARDP ait cepris, suc le fond, 1’intégralité de 1’acqumentation du
CSMP en ceconnaissant 1’ucgence de la situation pour la filiece dans son ensemble, qui subit
depuis plusieurs années une baisse steuctucelle de ses ventes au numéco sue un cythme annuel
de 6 %. Presstalis souligne aussi « la nécessité urgente de teavailler sur les délais de pré-
avis pour qu’ils soient raisonnables et conformes aux regles de droit commeccial habituelles
». Un chantiec sur lequel le CSMP deveait plancher teés vite.

... et sur un systéme de pécéquation

Autce chantier prioritaice, le CSMP a d’oces et déja annoncé, dans son communiqué, son inten-
tion « de lancer sans tacder les travaux nécessaices a 1’élaboration du mécanisme de pécé-
quation inter-coopératives pecmettant de cépactic équitablement entee tous les éditeucs de
journaux et de publications de presse adhérant aux coopératives les chacges liées a la dis-
teibution de la peesse quotidienne d’infocmation politique et générale ». La consultation
publique pcomise s’annonce difficile dans la mesuce ot les MLP ont d’oces et déja annoncé
qu’il était hors de question pour eux de peendee en chacge les déficits (32 millions d’eu-
ros) du systéme : « D’accord pour une péréquation sue les colts, non suc les pectes », peé-
cise Patrick André. Pas de doute, les semaines et mois a venir s’annoncent tendues. D.F.

le coin des études

entee 2000 et 2011.

La presse professionnelle
doit cedorer son blason
D’apeés une étude menée

pac Xecfi, la presse
professionnelle va devoic
redoubler d’effoct pour
maintenic le prestige de ses
macques. D’ici a 2015, Xerfi
table suc un cecul de 2,5 %
pac an en moyenne de son
chiffre d’affaices, qui
deveait atteindee 734
millions d’eucos a cette
date. Son chiffre d’affaices
a ceculé de 2,9 % pac an

12 cue Gabeiel Péri
Les Francais visionnent plus [RRIFRPrE NI CRNCs L
d’unmilliacrd de vidéos par
mois sur You tube
Selon une étude de
Médiaméteie, les
intecnautes francais
regacdent plus d’un milliacd
de vidéos pac mois suc You
tube. Au mois de septembre,
28 millions de Frangais ont
regacdé au moins une vidéo
depuis 1’écran de leur
ordinateur.

www.lesclesdelapcesse.fo
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Le coin des offres
publicitaires

La Croix lance les offres
Quality bimédia, qui prcoposent
aux annonceucs de bénéficiec
d’une peésence bleb et Peint

sur les diffécents suppocts

de la macque avec deux offres

a pactic de 9 700 eucos net
espace.

A 1’occasion des JO de Londces,
les deux numéros spéciaux du
teimesteiel geatuit New London,
diffusés a 250 000 exemplaices,
pcoposent une offre aux
annonceucs : une page dans

1e numéco de peintemps

et une page dans le numéco d’été
pour 9 000 eucos net.

Mondadori publicité celance,
pour 2012, ses offres régies.
Au pcogeamme, six offres

dites Marcchés sur des secteurs
en développement : food,
développement ducable,

santé et bien-étece, maison

et jacdin, toucisme ou encoce
centee auto. Et des offres
Péle/titres suc plusieurs
cibles comme les hommes CSP+,
les femmes geand public ou encoce
la presse TV.

FigacolMedias lance 1’offre
puissance Pcemium, une solution
de communication qui se déploie
suc 1’ensemble des suppocts
commeccialisés pac la régie
avec 1’ambition d’optimiser
les pecfocmances suc les
consommateucs Pcemium,
d’assucer d’une peise de pacole
suc un mois et de bénéficiec de
contextes cédactionnels
adaptés.

Publicité L-Média,

37 cue d’ Amstecdam, 75 008 Paris
Laucence Walser (01 53 32 50 79)
Abonnement 260 eucos TTC (dont TVA
22,10 %) pac an pour 11 magazines
papiec et 90 lettees électeoniques.
Les C1és de la presse est édité

pac la société Jouillat Presse,
Sarl au capital de 16 000 eucos,
immateiculée au RCS de Nantecce
(n°479 276 396).

Siege social 8, cue Amaucy-Duval,
92 120 Montcouge

Code Naf : 5813Z. ISSN : 1777-3059
Numéco de commission paritaice :
0314 I 87643.
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Toute ceproduction intecdite

et passible de poucsuites.




vendeedi 13 janvier 2012

la pige des lancements de presse

Mysteces témoignage

Pacution 11 janvier

Famille Presse consaccée

aux phénoménes pacnormaux
Péciodicité Bimestriel

Peix 1,90 €

Editeur

Médias people,

14 place de France,

95 200 Saccelles

Contact

peopledgmail.com

Concept

Magazine entiécement consaccé
a des histoires mystérieuses
et paranocmales cacontées pac
les pecsonnes qui les ont
vécues.

Dicecteur de 1a publication
Frédéric Teuskolaski.

Pacution 5 janvier

Famille Presse consaccée

a 1’actualité locale
Périodicité Mensuel

Peix 2,00 €

Editeur

Terce du Nood,

44 boulevard Castelnau

62 172 Beuvigny-Boyeffles
Contact

06 6173 31 36

Concept

Magazine consaccé a la pégion
Nord qui a pour ambition de
mettee en avant toutes les
bonnes initiatives prises au
niveau local.

Dicecteur de 1a publication
Guillaume Cugiec.

Windows 7 tout savoir faice

Pacution 11 janvier

Famille Presse consaccée

a 1’informatique

Périodicité Teimesteiel
Peix 12,90 €

Editeur

Oracom,

168 bis rue Raymond Losserand
75 014 Paris

Contact

0144789300

Concept

Magazine destiné a tous les
utilisateurs de Windows 7
avec, notamment, 150 pages de
conseils pratiques pour bien
maiteiser cet enviconnement.
Dicecteur de 1a publication
Jean-Philippe Pécoul.

le bloc note

Agenda

21 janvier

Le centre de formation

des joucnalistes organise
sa joucnée portes ouvertes,
afin d’appocter aux futucs
candidats au concours toute
1’information nécessaire
sup le cupsus pooposé

pac 1’école.

En savoic +
http://www.cfpj.com/

24-25 janvier

Le salon du e-macketing

se tiendra a Paris,

au palais des congres

de la pocte Maillot.

Pendant deux joucs, les
professionnels du secteur
pouccont appréhender les
nouveaux tecritoices et les
nouveaux enjeux du macketing
digital.

En savoir +
http://emacketingparis.com/

30 janvier

Repocters Sans Frontieces
organise une soicée débat:
« 1’indépendance de 1a
presse en France, les
journalistes témoignent,
Ies politiques s’engagent ».
A 19h au théatee Dejazet

a Paris, entrée libre sur
résecvation.

En savoic + :

peessedesf. oeg

5-7 féveier

Le salon le Radio 2012

se tiendra a Paris avec,

au programme, une série

de débats et conférences

a destination des
pcofessionnels

du secteur.

En savoir +
http://www.le-radio.com/Le-

de la Loire accueillera le
congeés nationale de 1’Union
des clubs de la presse de
France et francophones dont
les débats secont organisés
autour du theme : « Pouvoir
politique, pouvoirs
multimédiatiques. »

En savoic +
http://www.club-presse-

RADI0-2012-Paris_r115.html

loire.com/

6-7 féveier

Le club de la presse de
Haute-Nocmandie organise
une formation pouc appeendee
a « monter un opération
événementielle », maiteiser
et piloter les diffécentes
étapes d’un projet. Pour le
peix de 900 eucos TTC.

13-14 maes

La 3&m édition du salon
Buzzness mobile se dérouleca
a 1’Espace Cacdin (Paris
8e). Ce salon professionnel
dédié au m-macketing,

au m-commecce et au m-
paiement attend 70
exposants, 4 000 visiteucs
et plus de 30 confécences.
En savoic + :
www.salon-buzzness-

mobile.com

29 maes-1¢r aveil
Le club de la presse
de Saint-Etienne et

23-27 avril

La Wan-Ifra ocganise un
nouveau voyage d’études
autour des stratégies de
commeccialisation de la
publicité a 360°, qui
pecmettra aux pacticipants
de bénéficier de toutes les
bonnes pratiques a Beclin,
Londces, Paris ou encoce
Stockholm.

En savoir +
http://www.wan-ifra.ocg/

10-11 mai

Le 11¢m intecrnational
Newscoom summit, ocganisé
pac laWan-Ifra, se tiendra
a Hamboueg, en Allemagne.
Un événement dédié aux
professionnels de la presse
qui souhaitent peofiter des
bonnes pratiques en matiéce
de management des cédactions
a 1’heuce du digital.

En savoir + http://waw.wan-
ifra.ocg/events/

Bibliographie

Les nouvelles technologies
de communications numéciques
annoncent-elles un &ge d’oc
du macketing ? Aux éditions
Eycolles, Marketing
synchronisé, 1’ouveage

de Macco Tinelli, Pdg

de Fullsix, donne

les clés de compeéhension
de ce changement

et les pistes pour peofiter
du potentiel de cette ece
digitale.

One plus one éditions
poucsuit le développement
de sa collection Les
Pétroleuses, avec la sortie
de deux nouveaux ouvrages :
Ies Pétroleuses checchent
un job, de Marie

de la Fragette,

et les Pétroleuses se
mettent au vert,

de Céline Vautacd.

Le Centee national

de documentation pédagogique
(CNDP) vient de soctic

un livee consaceé a la
liberté de la presse en
France. Sous titeé

« Héritage et actualité »,

le numéro retrace 1’histoice
de la presse pouc mieux

en saisic les enjeux
actuels.




